ТЕХНІЧНЕ ЗАВДАННЯ
[bookmark: _heading=h.4qgsefwoze2c]на проведення рекламної кампанії 23-го Міжнародного фестивалю документального кіно про права людини Docudays UA

[bookmark: _heading=h.sl8blys3zh4k]1. Загальна інформація:
Замовник планує проведення зовнішньої рекламної кампанії з метою залучення та інформування потенційної аудиторії про 23-й Міжнародний фестиваль документального кіно про права людини Docudays UA. Кампанія має бути реалізована у Києві, зосереджуючись на районах з найбільшою щільністю цільової аудиторії — Золоті Ворота, Поділ, центр міста.
[bookmark: _heading=h.kyjclozxiby]
[bookmark: _heading=h.tqmf0ps6tx6d]2. Завдання для виконавця:
Забезпечити розміщення зовнішньої реклами відповідно до нижченаведених параметрів.
Забезпечити повний цикл послуг: виготовлення (у разі потреби), монтаж, демонтаж, логістика, звітування з фотофіксацією.
Координація термінів та контроль за дотриманням графіків ротації/експозиції.

3. Формати та носії:

3.1 Сітілайти
Період експозиції: 11 травня — 10 червня 2026

Локації:
вул. Ярославів Вал,
вул. Костянтинівська, кінотеатр «Жовтень», Львівська Площа.
Всього — 8 шт

3.2 Постери (афіші) формат Сіті
Період експозиції: 11 травня — 10 червня 2026

Афіша Сіті — 28 шт
Вимоги:
Дотримання правил розміщення реклами
Забезпечення збереження зовнішнього вигляду на період експозиції

3.3 Медіафасади
Період експозиції: 1 червня — 10 червня 2026
Тривалість ролика: 10 секунд

Періодичність показів:
ТРЦ «Будинок одягу», Львівська площа, 8а — 600 показів на день
ТРЦ GULLIVER, пл. Спортивна 1а — 450 показів на день
Медіафасад «Музей Києва», вул. Богдана Хмельницького, 7 — 600 показів на день

3.4 Беклайти
Період експозиції: 11 травня — 10 червня 2026

Беклайти — 2 шт
ст.м. "Контрактова площа", “Театральна", 

Лайтбокси — 3 шт
“Майдан Незалежності”, ”Палац спорту", “Золоті ворота” або “Театральна”.

3.5 Трамвай
Брендування трамваю маршрут на Поділ — 1 шт
Період експозиції: 11 травня — 10 червня 2026


4. Вимоги до виконавця:
Досвід реалізації зовнішніх рекламних кампаній не менше 3 років
Наявність необхідних дозволів, ліцензій, контрактів з власниками носіїв
Здатність надати фото та відеозвіти з усіх локацій
Готовність до оперативної заміни/відновлення носіїв у разі пошкодження

5. Очікувана комерційна пропозиція:
Учасники повинні подати цінову пропозицію, яка включає:
· Повну вартість реалізації проєкту з розбивкою по форматах та носіях
· Вартість виготовлення та розміщення (окремо)
· Вартість технічного обслуговування (за потреби)
· Вартість супутніх послуг (логістика, демонтаж, звітність тощо)
· Умови оплати
Цінова пропозиція має бути подана в гривнях з ПДВ або з зазначенням податкового статусу.

6. Очікувані результати:
Повне охоплення цільових локацій
Своєчасний старт і завершення кампанії
Висока якість друку та дотримання візуального стилю фестивалю
Надання звітності за результатами розміщення
